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Une communi cati on autour de | 6uni vers des vVvo

De | «€Occitalité a | cunivers du voyage
marqgue de destination Occitanie se construirasur 3 gilieseOcci t al i t &, |
diversité et la responsabilité

Cette communication se déclinera séftois niveau’l cei nt er venti on

V Régional en faveur des résidents dacOcci't
proximité tout au | ong de | ®dannée,

V National en faveur de la clientéle francaise et régions limitrophes
prioritairement pour les vacances estivales et sur les ailes de saison,

du Comité Rég
4 itani

dmnisme et des Loisirs d'Occitanie

V International sur des marchés prioritairement européens et/ou bénéficiant
de dessertes aériennes directes ve
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Communication

Régionale
40GSO

ConsumeiMagazine

CartesAPN

CartesOenotourisme
«Fabuleux/oyages»

Communication €s
Internationale S
Jccitanie Sud
de France»
Campagne & 0 Campagnes
de Destin. Destinations
Infras&
Communication SIEIES
« Commission..

Aéroport» & Influence

Nationale

Communication
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Une communi cati on autour de | 6uni vers des vVvo

Cette communication se déroulera autour :
V de ladestination Occitanen Vv éhi cul ant | es wval eur s

V desdestinationgnfrasen partenariat avec leurs acteurs
V desfilieres et clubs thématiquds la destination Occitanie

Cette communication sacarticulera aut ou

al

V desréseaux sociaux

V desmédias développés par le CRlis également a la disposition de ses
partenaires

V d ea c t codnarglingd e

V de relations avda presse et les influenceurs

ales du Comité Région:
Loisirs d’Occitanie
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Action 1 : Campagne nationale « Destination Occitanie Sud de France »

Objectifs:
V Installer le nouveau positionnemeéatla destination Occitanie Sud
de France autour de | cuni vers du VI
VSusciter | caddh@®@coint daeiseré&scdenbdosyve

positionnement et les inciter a vivre des nHak@ntures.

Cibles a larecherche de vacances estivales et de ceéjasirs en avant et
apréssaison

al

ales du Comité Région:
Loisirs d’Occitanie

V Clienteles nationales CSP+
V Clienteles régionales.
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Action 2 : Communication nationale Filieres & Destinations Infras [PARTENARIAT]

Objectifs: lllustrer le nouveau positionnempat des =
offres incitant les voyageurs a la piise =

V vacances estivales de derniere minute
V courtsséjours en avant et aprgaison.

Ces campagnes ont pour v
communication defilieres prioritaire@hermalisme, ~
oenotourisme ) e ¢comimersmutés de destinations f§

( Au b r a c raobjectf deecanversion
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Cibles
V Clienteles régionales
V Clienteles nationales CSP+
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Action 3 : Communication nationale et internationale « Contrats de Destination »
[PARTENARIAT]

Objectifs: Valoriser les Contrats de Destinadatour du Canal
du Midi, Pyrénées, Itinérances & Massif Central, Métropa
Littoral.

|l ecbpgciter les cli @nt éloes
des vacances estivales en mettant en avafttupvers de |
destination lepatrimoine historique et cultueehsi que les
activités de pleine natuag travers des contrats de
destination.

Cibles
V Clienteles nationales CSP+
V Clienteles européennes disposant de lignes aérie
et ferroviaires direct
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Action 4 : Communication internationale « Commission Aéroport » [PARTENARIAT]

Obijectifs: Assurer la communication de la destination Occitanie Languedoc
Camargue sur | es marchés européens i mp
Montpellier en lien avec les partenaires de la Commission Aéroport.

®jockholm
.

V' Inciter progressivement lekentéles étrangeres A b, B

Copenhague

4 revenir en Occitanie,‘é.f.ICEOCcaS|on d

estivales et de courtejours - ﬂggjgzzw Bertn
V Convaincre le visiteur teserver son veh Brest. - Ny '/ Srastoury _
derniére minuteia le digital. e [ oo * g
CI bles Lisb:::-.—- --‘ .Mad”d jil\i‘ E ;
V Clienteles européennesnationaleslisposant o oo e E
de |l ignes aériennes ;e;ﬁ;gparm;ba et‘Hérakﬁé%égc
Montpellier. . Magraketh 8:



Actions 5-6 -7 : Communication de proximité [PARTENARIAT]

Objectifs: Favoriser le tourisnefrarégionaa | a j our née ou & |
courtséjour, au travers :

V des40Grands SitabceOcci t ani e Sud de France
V de filiere ou thématique identitaire illustrant Feabuleux Voyage
V d ceGamsumeMag

Cibles -
VHabitants d&ceOccit ans
V Propriétaires de résidences secondaires
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Actions 8 & 9 : Communication de proximité [PARTENARIAT]

Objectifs:
V Favoriserlpr ati que dceactivitéa de
travers de la diffusion dartes thématiquesvTT,

cyclorandonnées pédestres, spor,,.

V Favoriser ldécouverte des vins et du vignableOc c i t an i/

de la diffusion de 4 cartes par bassin viticole présentant les 1¢: -

Vignobles & Découvertes.

Cibles w
VHabitants da&cOccitanielf
V Propriétaires de résidences secondaires
V Pratiquants activités de pleine nature
VAmat eur s de oemnotourignte ad €
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Action 10 : Presse & Influence nationale et internationale [PARTENARIAT]

Objectifs: valoriser la destination Occitanie Sud de France et ses acteurs
V sur lemarché intérieur
V sur lesnarchés européemesservis principalement par des liaisons
aeriennes et ferroviaires
V sur lesnarchés lointainselon opportunités

Destination

Cibles @ccitanie ® @

U Presse généraliste, spécialisée tourisme o B
et professionnelle . .
anoraimma g

§ : Ay d '
U Influenceurs nationaux et regionaux;eeresse o @ ;

micro etnanos internationale
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