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[’Occitalité
Redonnons ensemble du sens

et des valeurs au tourisme
et au voyage

Le code de margue de la destination Occitanie Sud de France est le fruit d’'une stra-
tégie et d’'un positionnement au service d'un projet collectif. Faire entrer I'Occitanie
dans les 10 premiéres destinations touristiques européennes ; I'affirmer comme une
destination singuliére, porteuse d'un art de vivre qui fait du bien ; porter fierement,
en les partageant, les ambitions et les valeurs de I'Occitalité.

Cette charte graphique

est une sélection d'éléments
identitaires fondamentaux
permettant d'illustrer 'image
de la marque Occitanie Sud
De France.

Pour plus d’informations contactez
I’équipe de communication

communication@crtoccitanie.fr
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La symbolique

Le logotype, dans sa construction,
prend les spécificités d'un sceau,
avec le « O » d'Occitanie

qui vient accueillir le symbole.

Le sceau est un engagement,

il a le statut d'une signature
officielle.

Par ce traitement, le logotype
de la marque de destination prend
un caractere officiel, et devient

une garantie d'authenticité.

Ces éléments sont indissociables,
leur disposition et proportions
sont fixes et ne peuvent étre
modifiées. Seul le symbole peut
étre utilisé indépendamment et
selon des regles précises

(cf Charte endossement)
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Regles
d’utilisation

([ ] (]
La zone de protection du logotype ‘ ‘ I ta n I e

est un rectangle invisible dans
Sud de France

lequel aucun élément textuel ou
visuel ne doit apparaitre.

Il permet de conserver une bonne
lecture et une reconnaissance
optimale du logotype.

Sa construction est décrite ci-contre.

Sa taille minimale d'utilisation
est de 20 mm de largeur.

En dessous de cette dimension ° °
la lisibilité du logotoype CC I ta n I e
n'est plus assurée.

Sud de France

@ccitanie

Sud de France

20mm
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Utilisation
sur fonds colorés

Afin de garantir Ia lisibilité
et I'impact du logotype,

il est important de respecter
les regles suivantes:

Sur fond clair et peu perturbé,

le logotype doit étre utilisé

dans sa version rouge d'origine,
sur fond sombre et peu perturbé
il peut étre utilisé en blanc.

En revanche, sur fond complexe
ou encombré, le logo doit étre
placé dans un espace permet-
tant de garantir sa lisibilité, au
minimum égale a la zone de
protection.

La zone de protection est main-

tenue dans tous les cas de figure.

@ccitanie

Sud de France

@ccitanie EOREITII:

Sud de France Sud de France

@ccitanie

Sud de France

@ccitanie |

Sud de France : B g Sud de France
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Interdictions

Le logotype doit étre utilisé tel que
présenté précédemment.

Il est interdit de:

> |e déformer

> 'incliner

> appliquer des effets (ombre, ...
> modifier le ratio des éléments
> changer les couleurs

> modifier le caracteéere
typographique

Ces regles ne sont pas
exhaustives et énoncées a titre
d'exemple.

® Eccitanie

Sud de France

an\e

® @ccitanie

Sud de France

® @ccitanie

Sud de France

®  @ccitanie

Sud de France

® @ccitanie

Sud de France

® @ccitanie

Sud de France

® @Dccitanie

Sud de France
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Le co-branding

Co-branding avec

> Les grands sites Occitanie Sud
de France

> |e label Qualité Tourisme

GRANDS
Occitanie

GRANDS

SITES
Occitanie

@ccitanie

Sud de France

([ “ ey
- 7
‘an’” francefr

EEUROPE STNGAGE Cu;
l L'OCCITANIE AGIT “Far francefr

@ccitanie

Sud de France QUAL

m
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Les couleurs

La palette de couleur de premier
niveau est volontairement

assez restreinte afin de préserver
les couleurs de I'Occitanie.

Sont conserveés : l'or et le gueules
complétés du blanc et du noir.

Pour ouvrir a plus de variété,

la palette secondaire de couleurs
est directement issue des photos,
offrant ainsi une grande possibilité
de déclinaisons et d’harmonies.
Leur usage est cependant unique-

ment autorisé dans la typographie.

(cf. Exemples d’applications)
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#c90cOf Pantone 186 CP

#ffccOO Pantone 123 CP

HIFFFFF

000000 Pantone Black CP
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Les typographies

Deux familles typographiques,
dans leur intégralité, ont été
définies et répondent a des
usages préecis:

Titres principaux et exergues:

L' Archer, pour apporter un
dessin vivant et rond faisant écho
aux formes du symbole.

Textes courants:

Le Montserrat, directement issu
du logotype, pour sa grande
lisibilité et accessibilité.

12

i

Archer

Culla qui ipiet, to maio. Nam quiandu cipidem eatures sitiore, verum
repudis doluptate volorro cum quo erum utemporibus.

Sunt as pro dolupiciatia in nis en Culla qui ipiet, to maio. Nam quiandu
cipidem eatures sitiore, verum repudis doluptate volorro cum quo erum
utemporibus.

Sunt as pro dolupiciatia in nis en lorem ipsum dolor sit amet

Montserrat

Culla qui ipiet, to maio. Nam quiandu cipidem eatures sitiore, verum repudis
doluptate volorro cum quo erum utemporibus. Sunt as pro dolupiciatia in nis en
clla qui ipiet, to maio. Nam quiandu cipidem eatures sitiore, verum repudis dolup-
tate volorro cum quo erum utemporibus. Sunt as pro dolupiciatia in nis en

Identité visuelle de la marque de destination Occitanie ¢ Juin 2019



Le filigrane

L'élément central du territoire
visuel est une trame, dont le traité
rappelle un filigrane.

Ces filigranes viennent révéler

et authentifier tous les secrets

et les richesses de I'Occitanie.

La trame a été dessinée a partir
d'un vocabulaire de formes issues
du symbole de I'Occitanie

et du sceau.

Les niveaux d'utilisation
de la trame, sont multiples et sont
obtenus par un zoom dans celle-ci.

Par la contre-forme de cette trame
se dessinent des losanges faisant
echo au symbole: il viendront
apporter des éclats colorés sur

les différents supports.

IS
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Le filigrane

Les filigranes sont apposés a des
photos (1) ou utilisés comme forme
d'accueil (2). Il peuvent prendre les
couleurs or et gueules par petites
touches harmonieuses.

On peut également les utiliser

en tant qu'éléments graphiques
comme dans la présente charte.

14
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Utilisation
du :El.lig rane 1/2 2/3 3/4 3/5

Les filigranes peuvent étre utilisés
a I'norizontal ou a la vertical et OO0

*e*eoooom

suivant les différentes proportions
décrites ci-contre.

4444449
44444494

rrrree e
TR R R RIS

<+
<+
<+
<+
<+
<+
<+

* +
+ -
+ +
+ +
+ -+
* +
+ +
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Utilisation
du filigrane

Il est possible, pour varier

les compositions, de venir zoomer
dans la trame en respectant

ses proportions, et en laissant
neutre une partie équivalente

a 1/8¢ du format utilisé.

Exemple ici sur un format A4

16

ccita hie /8

Sud de France
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Principe
de signature

Le principe de construction le plus
communément utilisé correspond
aux illustrations ci-contre:

Le blanc tournant permet d'appor-
ter de la respiration, la signature
s'appose dans les angles en alligne-
ment avec 'url du site internet.

Il existe cependant des cas
particuliers qui peuvent nécessiter
une réadaptation en fonction des
supports.

Les pages suivantes détaillent

des illustrations théoriques
permettant de mieux appréhender
ce principe.

iV

Sud de France

iy

.
®e 00

@ccitanie

Sud de France
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Vocabulaire
pictographique

Les pictogrammes sont dessinés
en s'inspirant du vocabulaire de
formes du symbole.

Les pictogrammes ci-contre sont
des exemples permettant de
guider leur conception.

'épaisseur du trait est ainsi égale
pour tout élément du picto-
gramme, et ceux-ci sont nécessai-
rement en bichromie or et gueule.

18
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Thémes
iconographiques

[l faut distinguer trois variétés de
théemes:

> les expériences a hauteur
d’homme et immersives pour étre
au coeur du moment et de l'instant,

> des plans rapprochés de textures,
de matieres qui viendront
traduire des caractéristiques
propres de la région et évoquer
une ambiance, un contexte,

> les paysages grand angle, offrant

une vision large ou un caractére
grandiose et inspirant.

19
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Traitement
iconographique

Les photographies seront retou-
chées, afin de leur donner un
aspect argentiqgue authentique.

20

Identité visuelle de la marque de destination Occitanie * Juin 2019






Principes
de couverture

Exemple de couvertures A4
La trame en filigrane est a

géométrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiere partie de ce document.

Le texte peut étre placé
sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.

22

Produits d
et spécial it

b
ae

Rapp nnuel 2018

L BT, COrTMRCEtUGT Bl
Aol COTPHTIOOK :

Occitar

Expériences a vivre
en Occitanie

it AT, CONSRCTRbUDT Rlipi
COPBECIEUGT Bipiscing eln

cc!_ta hie

udl o Franco
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Principes
d’annonce presse
a la francaise

Exemples de mise en page
pour une annonce presse
a la francaise.

La trame en filigrane est a
géométrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiere partie de ce document.

Le texte peut étre placé
sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.

Format A4 ou A5

23

Expérience a vivre
en Occitanie
Py ---.._.'___‘|I amet, consectetuer adipiscing elit, elit

== nectetuer adisciping elit. Event am quae in
berferum eatem evendam qui rerunt.

P ht. Ut escitem quam is remped ese etur?

Lorem ipsum dolor sit
amet consectur cutame

urisme-occitanie.com Sud de France

Sit amet, consectetuer adipiscing elit, elit conectetuer adisciping elit.Event am quae in
reperferum eatem evendam qui rerunt. Unt. Ut escitemn quam is remped ese etur?
Elit et prae velit, quost eatis plit volor masit voluptatia.

@ccitanie

tourisme-occitanie.com Sud de France
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Principes
d’annonce presse
a ’italienne
Exemples de mise en page

pour une annonce presse
a l'italienne.

La trame en filigrane est a
géométrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiere partie de ce document.

Le texte peut étre placé
sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.

Format A4 ou A5

24

@ccitanie

Sud de France

Expérience
a vivre en
Occitanie

Sit amet, consectetuer adipiscing elit, elit
conectetuer adisciping elit.Event am quae
in reperferum eatem evendam qui rerunt.
Unt. Ut escitem quam is remped ese etur?
sit voluptatiat.

tourisme-occitanie.com

Expérience a vivre
en Occitanie

tourisme-occitanie.com

@ccitanie

Sud de France
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Principes
d’annonce presse

a la francaise
. Expérience a vivre
avec co-branding on Occitanie

L amet, consectetuer adipiscing elit, elit
. = =—nectetuer adisciping elit. Event am quae in
perferum eatem evendam qui rerunt.

Exemples de mise en page LT Ui e e A
pour une annonce presse
en co-branding, a la francaise

La trame en filigrane est a
géomeétrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiére partie de ce document.

Le texte peut étre placé

sur la photographie si la lisibilité

de celui-ci n'est pas altérée. Lorem ipsum dOlOI‘ sit ¢
amet consectur @ccitanie

Format A4 ou A5 Sit amet, consectetuer adipiscing elit, elit conectetuer adisciping elit.Event am quae in wurisme-occitanie.com Sud de France
reperferum eatem evendam qui rerunt. Unt. Ut escitem quam is remped ese etur?
Elit et prae velit, quost eatis plit volor masit voluptatia.

S

@ccitanie

tourisme-occitanie.com Sud de France
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Principes
d’annonce presse
a l'italienne

avec co-branding

Exemples de mise en page
pour une annonce presse
en co-branding, a l'italienne.

La trame en filigrane est a
géomeétrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiére partie de ce document.

Le texte peut étre placé
sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.

Format A4 ou A5

26

@ccitanie

Sud de France

Expérience
a vivre en
Occitanie

Sit amet, consectetuer adipiscing elit, elit
conectetuer adisciping elit.Event am quae
in reperferum eatem evendam qui rerunt.
Unt. Ut escitem quam is remped ese etur?
sit voluptatiat.

&

tourisme-occitanie.com

Expérience a vivre
en Occitanie

Sit amet, consectetuer adipiscing elit, elit conectetuer adisci
sit voluptatiat.reptatquibus conem et que non.

o @ccitanie

tourisme-occitanie.com LA Sud de France
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Principes d’affiche

Exemples d’affiches 4/3 EKPéI’iEHCES é. vivre
en Occitanie

La trame en filigrane est a
géométrie variable, conformément

aux régles établies dans DR R SR SR R S * *+ +¢?;Q

00050000006 2. D
000000 00

- & 2 90 & D =

la premiere partie de ce document.

Le texte peut étre placé

sur la photographie si la lisibilité ol e

3 wgpet dolor. Aenean massa

de celui-ci n'est pas altérée. o @CCltanle

Sud de France

@ccitanie

Sud de Franco

Expériences
a vivre
en Occitanie
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Principes d’affiche

Exemples d'affiches Abris bus

La trame en filigrane est a
géométrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiere partie de ce document.

Le texte peut étre placé

sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.

28
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Principes
de kakémono

Exemples de kakémonos
sans photographie.

Composé uniquement du filigrane,
ces versions ne doivent pas étre
composeées d'autres couleurs que

celles de la charte.

format 80x200cm

29

@ccitanie

Sud de France

Lorem ipsum
dolor sit amet
consectur

Lorem ipsum dolor sit amet

consectur Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonu-
mmy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

tourisme-occitanie.com

@ccitanie

Sud de France

Lorem ipsum
dolor sit amet
consectur

Lorem ipsum dolor sit amet

consectur Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonu-
mmy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

tourisme-occitanie.com
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Principes
de kakémono

Exemples de kakémonos
avec photographie

La trame en filigrane est a
géomeétrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiéere partie de ce document.

Le texte peut étre placé

sur la photographie si la lisibilité
de celui-ci n'est pas altérée.
format 80x200cm

30

@ccitanie

Sud de France

Lorem ipsum
dolor sit amet

consectur

Lorem ipsum dolor sit amet
consectur Lorem ipsum dolor sit a

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonu-
mmy nibh euismod tincidunt ut laoreet

met,

dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud

tourisme-occitanie.com

Lorem ipsum
dolor sit amet
consectur

Lorem ipsum dolor sit amet

consectur Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

@ccitanie

Sud de France

tourisme-occitanie.com
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Principe de bache

Exemples de bache format 4x2m

31

@ccitanie

Sud de France

tourisme-occitanie.com

++ ¢+ ¢+ DRI e

re e
p)oeeeceoeodl

@ccitanie

Sud de France

tourisme-occitanie.com
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Principe de bache

Exemples de bache format 6x2m

32

@ccitanie

Sud de France

tourisme-occitanie.com

PIPIEIEIEIIIOELDS

***e

@ccitanie

Sud de France

tourisme-occitanie.com

** e
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incipe

Exemples de flamme

de flamme

Pr
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Principe
d’invitation

Exemple d'invitation recto verso
La trame en filigrane est a

géomeétrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiéere partie de ce document.

Format A5

34

@ccitanie

Sud de France

Invitation

Lorem ipsum dolor sit amet consectur lorem
ipsurn dolor sit amet congectur

le 15 mars 2019

tourisme-occitanle.com

P ot UL gl P s vodupRi e T L e p——
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Principe
d’invitation

Exterieur

Exemple d'invitation 4 pages

La trame en filigrane est a
géomeétrie variable, conformément
aux régles établies dans

la premiéere partie de ce document.

Format A5

@ccita nie e —

el g Framco

D

Invitation

le 15 mars 2019

Interieur
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Principes digitaux

Exemple de page Facebook
et de splashscreen

36

D

Tourisme en
Occitanie

T DL [ D P
L

wa

2]

Wik

Publica‘iona

L pioncd

Commuraut
¥ilos B pEdE s
tagrar #Tgarimels .
Chouer b Cagrer #heig.

Expériences
a vivre
en Occitanie

Y —— s e B L

- .-
@ L3 S Pvia e 20 pesaorren
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L Port So-Saumul o Toulouas, beheliad Pav o e Fia
SEONITHIG 106 TOUAREE 3§ UTIEITN D MO 08 oct-am
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EERBIDE Bou’ led wiles Sietisucs, Barme cutilege, Sorie ol

.ccuta hie

Sud de France
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Principe d’e-card

Exemple d'e-card

37

@ccitanie

Sud de France

_-'L'“—L

Invitation

Lorem ipsum dolor sit amet consectur lorem
ipsum dolor sit amet consectur

le 15 mars 2019

tourisme-occitanie.com

GIOJOIONC)
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Principe
de newsletter

Exemple de newsletter

38

cc!ta nie

ud deFrance

el . Siste

Titre lorem ipsum dolor

N

ad es molupta esedit asit occus, cus dollectem quae. Nem nos
aliquae.

Read more

*  Existensie
0o %

Titre lorem ipsum dolor

Namusci: ide viti molupta esed quae. Nem

Read more

Titre lorem ipsum Titre lorem ipsum Titre lorem ipsum

N N N

tourisme-occitanie.com

GIOJOJOIC)
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Goodies

Exemples de produits dérivés

b4 446444048

ft e 4 3 4 4 & 4 &4}

ccitanie

Sud de France
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Le label

Le label issu du O

du logotype est utilisé comme
un sceau. Il permet de signifier
I'appartenance a la région
Occitanie Sud de France.

41

@ccitanie

Sud de France
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Regles
d’utilisation

Par soucis de lisibilité

et dhomogénéité,

I'utilisation du label doit suivre
certaines regles.

La dimension du label doit étre
égale a deux tiers de la hauteur
du logotype dans les cas

Ou ceux-ci sont horizontaux

(cfschéma )

La dimension du label doit étre
égale au quart de celle

du logotype dans les cas

OU ceux-ci sont verticaux

(cfschéma 2)

Il doit étre positionné au dessus
a droite des logotypes,
de facon harmonieuse.

Le label ne doit pas mesurer
moins de 6,5mm de diameétre.
En dessous de cette dimension
sa lisibilité n'est plus garantie.

42

10GO
TRES
VERTICAL
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Choix
de la couleur

Par soucis d’harmonie
la couleur du label s'adapte
au logotype qu'il accompagne.

Dans le cas ou le logotype
est monochrome, le label
prendra sa couleur.

Dans le cas d'un logotype
multicolore, une couleur issue
de celui-ci sera attribuée

au label.

la couleur du label

est a géométrie variable,
mais reste exclusivement
monochrome.
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Interdictions

Le label doit étre utilisé tel que
présenté précédemment.

Il est interdit de:
> |e déformer
> ['incliner

> appliquer des effets (ombre, ...

> modifier le ratio des éléments
Ces regles ne sont pas

exhaustives et énoncées a titre
d'exemple.
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Exemples

, [ o
d’applications
Face a une grande diversité @D h
er
de logotypes, le placement Toulouse P"Iﬂn_fperﬂ;f
du label doit s'adapter au cas réditerrd ™y
par cas en conservant les régles Towusme
énoncées précédemment.
Il doit s'intégrer de la maniére
la plus homogéene possible,
sans nuire au logotype auquel
il se rattache.
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Le label

Il s'agit d'une version du sceau
accompagné de la mention
Occitanie Sud de France.

La taille de ce label ne doit pas

étre inférieure a 9 mm de hauteur.

En dessous de cette dimension
sa lisibilité n'est plus garantie.
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Regles
d’utilisations

Joué en signature,

il est exclusivement traité

en monochrome blanc ou noir
en fonction du fond sur lequel
il est apposé.

Dans un soucis de lisibilité
le contraste fond/label
doit étre fort.

En présence d'autres logotypes,

Il s'en distancera par un filet de
séparation.
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Interdictions

Le label doit étre utilisé tel que pré-
senté précédemment.

Il est interdit de :

> |e déformer

> |'incliner

> appliguer des effets (ombire, ..)
> modifier le ratio des éléments
> changer les couleurs

> modifier le caracteéere
typographique

o7 <3
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A distance, il ne doit pas étre
utilisé sans sa mention

typographique.

. e . . . ¢\ c\TAa \E° 3 ub c\T4 c\T4
Afin d'éviter la répétition de signe, 7 R N Ry % ?e\%r’ O P S
. B ' - - fy A » .
les deux versions du label 1 V1L ) w oY 2 3 Z ¢ o e 3
N S S NS B 5 Cormar Cormar
enoncées dans ce document Op p? re<tis *sup®© EF® v

ne doivent jamais étre présentes X ) ) ® X X

simultanément sur un méme
support.

Ces regles ne sont pas

exhaustives et énoncées a titre
d'exemple.
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Exemples
d’applications

Exemple d'affiche optant pour le
co-branding a distance.
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Contact

Site de Montpellier

64 Rue d’Alcyone

CS 79507

34960 Montpellier Cedex 2

Site de Toulouse

15 rue Rivals

CS 78543

31685 Toulouse Cedex 6

04 30 6384 20
communication@crtoccitanie.fr

tourisme-occitanie.com

Conception graphique ArtFeelsGood
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