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Moyens déployés S
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Récapitulatif de I'ensemble des moyens déployés :

1. Sponsoring France TV : Production de 8 billboards et sponsorisation
de 5 programmes nationaux - période : janvier/ octobre
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2. Affichage digital « Cet été je voyage Ici en Occitanie » - saga de 5
vidéos de 15 secondes (dont une pour Béziers en partenariat) —
période : juin/juillet
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3. Campagne digital Havas en Native Ads - saga de 6 vidéos (dont une
pour Béziers en partenariat) — Période : juin/juillet
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Moyens déployés

4. Campagne « littoral » - avec le soutien d'un influenceur voyage :
Bruno Maltor — Période : juillet
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Moyens déployés

@ccitanie
Sud de France

5. Campagne digitale Havas — Native ads — 4 Teasers et 3 vlogs de
Bruno Maltor — Période : ao(it/septembre

Partez plus loin

que prévu...




1/~ Sponsoring - France TV



Le sponsoring TV

@ccitanie
Sud de France

Réalisation de 8 billboards :

- Montagne : Ariege-Pyrénées

- City Break : Nimes, Pont du Gard et Uzes + Aude Pays Cathare + Toulouse
- Grands sites d'Occitanie : Patrimoine, Littoral et Espaces protégeés

- CRT Générique

Sponsoring de 5 programmes :

- Des Racines et des Ailes (de février a octobre): 15 diffusions GSO et 5
diffusions CRT Générique

- Les Carnets de Julie : (de avril a octobre) x. diffusions CRT Générique

- Secrets d'Histoire : 6 diffusions (Nimes, Pont du Gard et Uzes + Aude Pays

Cathare + Toulouse)
- Faut Pas Réver + La Terre vue de I'Espace (février, juin, septembre) : 3

diffusions Ariege-Pyrénées



Bilan global sponsoring

Destination

@ccitanie
Sud de France

Diffusions Des Racines et des Ailes (non terminées)

Si un 20éme épisode est
programmé

PERFORMANCES CONSTATEES

au 15/08/20

DRDA 2020 DRDA 2020
20 primes 14 primes

INnd15+ RDA INd25-59 Ind15+ RDA
Voyages Voyages

GRP GRP

PERFORMANCES ESTIMEES ATTERRISSAGE réactualisé ATTERRISSAGE réactualisé

DRDA 2020

19 primes

DRDA 2020
20 primes
Ind15+ RDA
Voyages

Ind15+ RDA
Voyages

Ind25-59 Ind25-59 Ind25-59

GRP GRP

Couv Couv Couv Couv

Repetition : g, Repetition Repetition Repetition

- Partenaires : GSO + CRT Générique

« Au global, le trend est tres bon pour Des Racines et Des Ailes.

« Sur les 14 primes nous avons dépassé la couverture estimée sur la totalité des
diffusions. (20)

 Les performances estimées ont été réactualisées et I'on devrait avoir un meilleur
GRP et une meilleure couverture sur les responsables des achats.

 La couverture est légerement moins importante car on a touché plus d'individus
pendant le confinement (cible plus large) mais moins fideles.



Bilan global sponsoring
ccitanie

Diffusions Les Carnets de Julie (non terminées)

PERFORMANCES CONSTATEES
au 15/09/20

CARNETS DE JULIE CARNETS DE JULIE

12 semaines 12 semaines

INd25-59 Ind15+ RDA INd25-59 Ind15+ RDA
Voyages Voyages

PERFORMANCES ESTIMEES ATTERRISSAGE réeactualisé
CARNETS DE JULIE
14 semaines

Ind15+ RDA

Ind25-59
Voyages

GRP GRP GRP

Couv Couv Couv

Repetition : X Repetition Repetition

- Partenaire : CRT Générique
« D’excellentes performances sur cette émission, écart important par rapport
aux performances initialement estimées



Bilan global sponsoring

@ccitanie
Sud de France

Diffusions Faut pas Réver (terminées)

PERFORMANCES ESTIMEES PERFORMANCES CONSTATEES

FAUT PAS REVER

3 primes

Faut pas réver
3 primes
Ind15+ RDA
Voyages

Ind15+ RDA

Ind25-59
Voyages

Ind25-59

GRP GRP

Couv Couv

Repetition Repetition

- Partenaire : Ariege-Pyrénées
 Les performances sont a la hauteur de celles estimées pour Faut pas Réver



Bilan global sponsoring

@ccitanie
Sud de France

Diffusion La terre vue de I'Espace (terminée)

PERFORMANCES ESTIMEES PERFORMANCES CONSTATEES

LA TERRE VUE DE L'ESPACE

1 prime

LA TERRE VUE DE L'ESPACE

1 prime

Ind15+ RDA
Voyages

Ind15+ RDA

Ind25-59
Voyages

Ind25-59

GRP GRP

Couv Couv

Repetition Repeétition

- Partenaire : Ariege-Pyrénées
 Les performances sont bien supérieures de celles estimées pour le prime France 2 La
Terre vue de I'Espace.



Bilan global sponsoring

@ccitanie
Sud de France

Diffusions Secrets d'Histoire (terminées)

PERFORMANCES ESTIMEES PERFORMANCES CONSTATEES

SECRETS D'HISTOIRE SECRETS D'HISTOIRE
6 primes 6 primes

Ind15+ RDA Ind15+ RDA

Ind25-59 Ind25-59
Voyages Voyages

GRP GRP

Couv Couv

Repetition : Repetition

- Partenaires : Nimes, Pont du Gard et Uzes + Aude Pays Cathare +

Toulouse
 Les performances sont bien supérieures de celles estimées pour les primes se

Secrets d'Histoire
- L'effet positif du confinement sur les audiences TV se traduit

significativement sur la campagne dans sa globalite !



Bilan global sponsoring

@ccitanie
Sud de France

Audience moyennes et pics des programmes
parraineés / téléspectateurs 4 ans et + :

Moyenne
2020

Top audience

2020

Des Racines et des Ailes 2 161 000 2 833 000 le 20/05 Le go(t du pays basque

La Terre vue de I'Espace 2 674 000

Franche-Comté : savoureuses

Faut pas Réver 1906 000 2 186 000 le 19/02
rencontres

Thérése, la petite sainte de

Secrets d'Histoire 2 345 000 2 751 000 le 4/05 o
Lisieux

le 18/04 Les gorges de |'Aveyron

Les Carnets de Julie 844 000 1127000
ui et le 25/04 La vallée de Chevreuse




/ . Affichage digital



Affichage digital

Destination

@ccitanie
Sud de France

Rappel des formats retenus :

- Affichage digital dans les coeurs de ville quand les réseaux existent...
« Affichage digital dans les mall des principaux centres commerciaux

- Affichage digital sur les vitrines des Monoprix (réseaux Decaux)

- Format unique de 2M2 (Acess time et full time selon les réseaux).

Au total 396 mobiliers pour 2 946 000 logs
diffusés sur la période.



Affichage digital

Destination

@ccitanie
Sud de France

Les villes retenues :

Aix-en-Provence centre, Bordeaux Agglo + Centre, Clermont Centre, Valence

Centre, Grenoble Agglo + Centre, Marseille Centre, Lyon centre + Métro

Monoprix : Aix-en-Provence, Bordeaux, Clermont Ferrand, Grenoble, Lyon,
Marseille, Valence.



5/ Campagne
digitale - Native ads



Native Ads : Résumé de la campagne

Campagne 1 : du 22/06 au 12/07

Destination

@ccitanie
Sud de France

 Durée : 3 semaines

« Supports : Youtube & Teads
« Répartition du budget : 5 vidéos CRT + une vidéo Béziers In Méditerranée

 Durée des vidéos : 15 secondes
2 landing page dédiées

(11 Tube, Teads




Affichage digital

Destination

@ccitanie

Sud de France

Rappel des créations :

C’estdéja — C’est déja
un autre temps L le bout du monde

g3

: éja
la liberte




Native Ads : Landing page

* Langing page pour les 5 vidéos CRT : https://www.tourisme-occitanie.com/cet-ete-
je-voyage-ici-en-occitanie

Business/Mice Pros Presse

CCItanle EXPERIENCES DECOUVRIR VISITER,BOUGER AGENDA RESERVER BELLES ADRESSES

Sud de France

Accueil > Cet été je voyage ici en Occitanie

CET ETE JE VOYAGE ICI EN
OCCITANIE

Ici, c'est déja laventure, la liberte, le
bout du monde ...

b
,u
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https://www.tourisme-occitanie.com/cet-ete-je-voyage-ici-en-occitanie

Native Ads : Landing page

* Landing page pour la vidéo de Béziers : https://www.beziers-in-mediterranee.com/cet-ete-
je-voyage-ici

AGGLO  AMBASSADEURS/GREETERS  ESPACE PRESSE/PRO  GROUPES/SEMINAIRES  SCOLAIRES | WA Panier FR | 0O -:C')'- 23°
e o Nl
& 9
'EZ | E RS ECOUVRIR BEZIERS MEDITERRANEE ~ AVOIRETAFAIRE ~ PREPARER ET RESERVER SON SEJOUR PORTS Fﬂ;“__ © NoswEBCAMS
= BRIt DE FONSERANES N

MEDITERRANEE

CET ETE JE VOYAGE ICI !

A Béziers Méditerranée, en Occitanie.

Accueil / Cet été je voyage ici ! f © v 2 &

A Béziers Méditerranée, vous étes a la plage, vous étes aussi en ville,
mais également au bord du Canal du Midi, et au coeur des vignobles !


https://www.beziers-in-mediterranee.com/cet-ete-je-voyage-ici

Bilan : Key points

Destination

@ccitanie
Sud de France

- Budget 100% délivré sur les 2 activations, soit 93 6155€.

- Nous enregistrons €galement un total de 6,8k sessions bounced et non-
bounced dont 683 sessions non bounced pour un taux de rebond a 90%.
Malgré un taux de rebond relativement éleve, les visiteurs semblent
étre tres réeceptifs aux messages puisqu'ils passent en moyenne
1min54 sur le site et visitent 2,54 pages par session.

- Le taux de rebond aurait pu étre plus bas mais n’aurait pas forcément
voulu dire que la campagne a mieux marché. Le taux de rebond est éleve
mais avec du trafic qualité donc ce n’est pas tres important.

- Bien que cela ne soit pas le KPI principal de la campagne, nous
enregistrons plus de 13,7k visites pour un CPVisit a 6,77€.

- Teads acheté a 15€ du CPM, et nous terminons la campagne a 9,86€ du
CPM. Pour YouTube, nous avons acheté a 0,05€ du CPV100% et nous
parvenons a obtenir un tres bon 0,01€.

Y@@ Teads



Bilan : Learning au global

Destination

@ccitanie
Sud de France

- Les résultats sont dans I'ensemble tres satisfaisants sur cette campagne et
les objectifs de vidéos vues ont été tres largement respectés avec 225%
de nos objectifs atteints.

- La combinaison de ces deux acteurs a permis de répondre a notre objectif
de notoriété en combinant deux plateformes tres performantes pour la
diffusion de ces formats vidéo.

- Méme si Teads et Youtube ont des performances relativement homogenes
en termes de colits, de CTR ou encore de temps passe sur site, c'est
Teads qui réalise les meilleures performances sur notre KPI
principal avec un taux de completion (78%) largement supérieur
a Youtube.

- Il y a eu une bonne répartition du budget sur chacune des vidéos, c’est
tres important de ne pas trop dépasser cette quantité de vidéo pour éviter
que le budget soit trop faible. Pour la prochaine campagne avec les vidéos
de Bruno Maltor, quid d’en avoir 4 : Camargue, Hérault, Aude et PO ? (en
cours avec Anthony du coté de Bruno
Y ) Y@@ Teads



4 ' Campagne « littoral »
Soutien d’un influenceur voyage



Bruno Maltor - Influenceur voyage national

Destination

@ccitanie
(> © in d
PLUS DE 900 000 190 000 308000 124 000 146 000
f 4
200000 16 000

Objectifs : Valoriser le rétro littoral et les activités
de pleine nature, valoriser le patrimoine naturel et
culturel. Montrer une autre fagon de consommer
le littoral a travers une offre plus dynamique

et plus qualitative.

> Création de 3 vlogs sur les 3 univers de
consommation littorale : La Camargue, Le
Languedoc et le Roussillon

> 10 jours de tournage de Bruno Maltor en juin
accompagné par son cadreur pour la production des
contenus vidéos.




Bruno Maltor - Influenceur voyage national

\ 4

Diffusion des 3 vlogs
sur la page
Tourisme-Occitanie/littoral

Post sur les réseaux
sociaux CRT : Partage
des liens YouTube des

3 vlogs de Bruno
Maltor

¥

Relai sur Instagram,
Facebook et Youtube
de Bruno Maltor
(600K abonnés, taux
d'engagement = 4%)

e
of
'

Post Bruno Maltor pour
inciter a visionner

\ 4

Diffusion d’un teaser vidéo
en video native ads

Dispositif Media Havas
sur les sites premium

Une campagne
qui exploiterait la nouvelle
offre « Focus » click-to-pay
de la plateforme native
vidéo d’Outbrain.

Objectif: proposer une
expérience immersive
a linternaute en lui offrant
de visionner uniquement
s'il le souhaite des vidéos
lors de sa navigation sur
des sites éditeurs premium
KPI: un taux de complétion
minimum de 30%

Destination

@ccitanie

Sud de France



Facebook

« 2 posts
« 150 000 personnes atteintes
« 6 800 réactions (likes, commentaires, partages)

Performances de votre publication

A Votre Tour du Monde @

_t Pubhé par Bruno Mattse |7 12 juin O 117 239+ e

THIS IS IN FRANCE B8 5091 cisrnon noulsins 2l naria

Je viens d'amiver dans le Sud de 12 France, el plus précisement en

Occitanie. afin de continuer 3 vous faire clecou.rm notre beau pays 3394 3209 185
Aujourdhui, je vous présente les Salins d'Aigues-Mortes situéas dans le © rame Su 2 . Sur les
Gard

Vous aviez peut-étre vu des eaux de cette couleur en Australie, au 807 764 43
Seéneégal sic _ Mais la, on est bien en France, et juste a cité du littoral @ © sadore Sur la put 5

vous déja vu un phénoméne similaire 7 Afficher la suite

W/ Plus de J'aime, de commentaires et de partages
En boostant catte publication. vous ia montrere2 & pius de monde.

17239

Ferson

16959

Intera: =3

touchées

Q0%+«

e 123 partages

Destination

@ccitanie

Sud de France

Performances de votre publication

Votre Tour du Monde & e
ACRAZY MOMENT 1% 1799
Hier matin, je me suis leve 3 Sh pour aller voir le lever de solefl au Cap
T s - i Surputssant Qu 3 ren
Béar  Etjeme su en-Cigl supuissant ou a rendu 1278 1260

ce moment magique | 2 fols de ma vie que je
ar 3 un lever de solsll &n feu B0COMPEQNE Par un arc-an-ciel

premié 0
vais viaiment plus o donner de Ia téte © En 1, ke phare avec 305

complet. K

! 5 302

Farc-en-ciel, en 2, 2 lever de soleil. Ma rétine était ittéralement en FLS ¥
devant tant de beaute séneux &
Ii &tait ol votre plus beau sunrise & vous ? 5 3
Mon Instagram : brunomaitor & e
Voyage en cokaboration avec Toursme

7 70

42 38

15 15

2 848 ocs suria pusiieats

1447 1

COMMENTAIRES NEGATIF S
10 va

W/ Plus de J'aime, de commentaires et de partages
En boostant cette publication, vous I3 montrerez a plus de monde.

Hooun s putshcaton
Parzonnes touchées Interactions
O0% 15+ N 20w
o J'aime () Commenter 2> Partuger T-



T brunomaltor @ * Abonné(e)
Cap Bear

Instagram

« Post le plus liké de la page
Instagram de Bruno Maltor!

® brunomaltor @ + Abonné(e)
@ brunomaltor @ THIS IS IN FRANCE £
a

Aimé par g_cindy et
24 573 autres personnes

' @ brunomaltor @ + Abonné(e)
9/ Heraun

Aimé par sarah.veys et
37 797 autres personnes

familie

3 posts publiés a ce jour:

Likes : 87 100

Commentaires : 1751

Portée : 400 000 personnes atteintes au total.

eV n

’ Aimé par unefilleensweat et
24 344 autres personnes

Un 4eme post supplémentaire et offert est a

\

venir : il sera dédié a I'Aude dans les semaines a
venir (octobre tres certainement).



vy OCCITANIE

Stories Instagram

Les Stories sur Instagram

Un engagement important et de
nombreux échanges entamés avec sa
communauté apres la publication de
chaque story dans le cadre du live
blogging quotidien effectué par Bruno
Maltor :

10 stories/jour diffusées
35 000 vues/story

TOTAL : 3 500 000 vues

ENCORE PLUS BEAU
VU D’EN HAUT 9

© SALING D'AICUES-MORTES

([ Envoyer un message




brunomaltor B

931 publications 312k zbonnés 511 abonnements

Stories Instagram

Bruno Maltor

QUn frangais qui voya r du monde depuis 8 ans !
- = B 3En ce moment en vo France.
Les Stories sur InStag ram NEW VIDEO : 10 CH SOLITES A PARIS 3

youtu.be/KkWYuk

Toutes les stories de Bruno Maltor produites ‘
dans le cadre de cette collaboration avec le @ ‘ @ " a %

CRT OCCitanie Sont épinglées << é Ia Une >> LOVE ST... PARIS FONDS D'... OCCITANIE C:;;A TOURAINE
sur son compte Instagram et offrent ainsi
une visibilité supplémentaire a la destination gelatieions.  ‘Sign misirieie

aupres de sa communauté.

Lien direct :

https://www.instagram.com/stories/highlight = .
s/17956270771333045/



https://www.instagram.com/stories/highlights/17956270771333045/

Bilan global social media

Destination

@catanle

Les chiffres a retenir :

Impressions Posts Vues vidéo Vues Stories

780000 410 000 3500000

MICRO- AVENTURE
T - ENOCCITANE™
5 ‘1—,4.‘,\1.\
TR 5
COMMENT VIVRE UNE L'HERAULT, LA OU J'Al PASSE JE DORS CHEZ UN ABONNE
AVENTURE A COTE DE CHE... MES VACANCES D'ENFANCE EN CAMARGUE!

31 kvues * ily a1 mois 30 k vues * il y a2 mois 25 k vues * ily a 2 mois



Bon us I.Destinat-ion
@ccitanie

Reportage TF1

Bénéfice collatéral de cette collaboration,
la présence de Bruno Maltor dans notre
région a permis d’offrir une visibilité
nationale a la destination grace au
tournage d’un sujet diffusé dans le JT de
20h de TF1 présenté par Anne-Claire
Coudray qui a rassemblé plus de 5
millions de téléspectateurs (soit 30%
de l'audience) le 20 juin 2020.

Le Directeur général délégué Philippe
BERTO a ainsi pu s’exprimer dans le
cadre de ce sujet dédié aux plans de
relance du tourisme en régions dans un
contexte post-confinement.




Bonus

Campagne d’affichage Phenix Digital

Des extraits du vlog consacré au littoral héraultais
ont été diffusés - a titre gracieux - tout I'été sur
les panneaux publicitaires digitaux de Phenix
Digital dans le cadre de leur programme « Phenix
Stories » dont Bruno Maltor fait partie depuis
2018.

Cette campagne nationale valorisant la
destination Occitanie a permis de générer 9
700 000 vues / semaine a compter de la
publication des vlogs sur I'ensemble de la période
estivale dans les grandes métropoles francaises.

Les 1600 nouveaux « mobiliers urbains » digitaux
du réseau Phenix Digital sont implantés dans la
rue sur des emplacements stratégiques a fort
trafic piéton (Paris, Lyon, Bordeaux, Montpellier,
Toulouse, Marseille, Lille, etc.).




>/ Campagne digitale Viogs
Bruno Maltor - Native ads



Native Ads : Résumé de la campagne

Campagne 2 : du 24/08 au 06/09

« Durée : 15 jours (+ 1 semaine sur Teads pour atteindre les objectifs)
« Supports : Ogury & Teads

« Répartition du budget : Camargue, Hérault, Aude, PO.

« Durée des vidéos : 20 secondes

1 landing page dédiée

OGURY m




Native Ads : Landing page

* Langing page regroupant les liens vers les 3 vlogs de Bruno Maltor :

®ccitonle  EXPERIENCES DECOUVRIR VISITER, BOUGER AGENDA RESERVER BELLES ADRESSES Q Q9 @ iRV
ey § / I
— ' : / o
- et = S »> > , >
G OCCITANIE MEDITERRANEE o

Mettez le cap, en Occitanie, sur les stations balnéaires de la Camargue gardoise, du Languedoc, du Pays cathare et du Pays catalan. Elles vous
accueillent pour vous faire (re)-découvrir la Méditerranée dans ce qu'elle a de meilleur : la beauté des plages, I'authenticité des ports de péche et
des villages, la diversité des activités sur mer et sur terre. Ici, vous vivrez un été intense, en mode farniente, sportif ou culturel. Vous vous baignerez
dans une mer propre : 'Occitanie est la 1ére région de France en nombre de plages et de ports labellisés Pavillon Bleu !. Vous reviendrez bronzés,

épanouis, riches de connaissances et de belles rencontres.



https://www.tourisme-occitanie.com/occitanie-mediterranee

Bilan : Key points

Destination

@ccitanie
Sud de France

- Havas a délivré l'intégralité du budget sur Teads et sur Ogury soit 54 919€
et a également obtenu 897€ de gracieux sur Ogury.

- Au global, nous obtenons plus de 5,6M d'impressions, pres de 72k
clics et plus de 1,3M de vidéos vues a 100%, ce qui hous donne
un bon taux de completion global de 53%b pour des videos de 20s.

- Nous enregistrons plus de 59,5k visites pour un CPVisit a 0,94¢€.

- Nous avions acheté Teads a 15€ du CPM mais avons reussi a étre
légerement en dessous en cette fin de campagne (14,77€).

0) OGURY m



Bilan : Learning au global

Destination

@ccitanie
Sud de France

Les résultats sont dans I'ensemble tres satisfaisants. En effet Teads nous

a permis de sur-performer en termes de vidéos vues et Ogury nous a
permis d'obtenir un volume de trafic conséquent et de qualite.

La combinaison de ces deux acteurs permet donc de répondre a nos
doubles objectifs de notoriété et de trafic en combinant deux
plateformes tres performantes.

9 ocury Teads






