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BILAN « LE TOUR D’OCCITANIE EN 180 EXPERIENCES » 

 

     Le 28/09/2020 

 

Dans le cadre de son plan d’actions de relance de la filière touristique, le Comité Régional du 
Tourisme et des Loisirs a engagé un ambitieux partenariat avec les 180 offices de tourisme 
d’Occitanie et la presse quotidienne régionale.  
 
Le dispositif de communication mis en place en lien avec le Groupe La Dépêche du Midi avait pour 
objectif de renforcer la visibilité de l’ensemble des territoires d’Occitanie à travers une offre 
expérientielle, valoriser les sites touristiques régionaux et favoriser l’itinérance afin de booster la 
saison estivale, tout particulièrement auprès des habitants d’Occitanie. 
 
Cette opération avait pour objectifs de : 

• Renforcer la visibilité des différents territoires d’Occitanie à travers une offre expérientielle   

• Valoriser les sites touristiques régionaux  

• Favoriser l’itinérance sur l’ensemble du territoire d’Occitanie  

• Booster la saison estivale et donner des idées expériences pour le reste de l’année   

 
Il s’est articulé en 3 volets :  

• un dispositif publi-rédactionnel avec une pleine page publiée tous les jeudis en juillet et août 
dans toutes les éditions du Groupe La Dépêche1. Il a permis de diffuser une information riche 
et précise. Il était complété par un encart publicitaire (DUO), les autres jours de la semaine, 
incitant à venir découvrir le dossier partenaire sur le site dédié, 

• un dossier partenaire digital (www.letourdoccitanie.fr). Alimenté par les offices du tourisme, 
il est opérationnel de juillet à décembre 2020 en présentant toutes les informations des 180 
destinations, 

• un dispositif de communication digital sur les sites internet de l’ensemble des titres du 
renvoyant, d’un simple clic, en juillet et août, vers le dossier partenaire. Il a été complété par 
des achats d’espace sur Facebook et Instagram pour booster la campagne digitale.  

 

• Dates : Juillet → Décembre 2020 

• Partenaires : Couserans Pyrénées ;Castelnaudary ; Grand Narbonne ; Vallée du Tarn et 

Albigeois ; Ségala ; Tarn Agout ; Pays cordais ; Albi ; Bastide de Gaillac ; Grand Montauban ; 

Quercy Sud-Ouest ; Moissac ; 2 Rives ; Piau Engaly ; Grand Tourmalet ; Vallée de la Gavarnie ; 

Pyrénées Vallée ; Aure Louron ; Cauterets ; Luz St Sauveur ; Lourdes ; Peyragudes ; Neste 

Barousse ; Mont Lozère ; Mende ; Val de Gers ; Tenarèze ; Grand Armagnac ; Grand Auch ; 

Bastide de Lomagne ; Hauts Tolosans ; Fronton ; Toulouse ; Val Aigo ; Côteau du Girou ; Aux 

Sources du Canal ; St Cyprien ; Aspres Thuir ; Banyuls ; Pyrénées Méditerranée ; Perpignan 

Méditerranée ; Conflent Canigou ; Thau Méd ; Montpellier ; Cap d'Agde ; Balaruc ; La 

Domitienne ; Pic St Loup ; St Guilhem ; Minervois St Clermontais ; Conques ; Pays de 

Roquefort ; Aubrac ; Decazeville ; Aveyron Segala ; Hautes Terres Aveyron ; Pays Rignacois ; 

Pays Ségali ; Pays Réquistanais ; Rougier Aveyron Sud ; Millau Grands Causses ; Nîmes ; 

Narbonne ; Grand Carcassonne ; Grand Orb ; Pays d'Agout ; Béziers Méditerranée ; Canal du 

 
 

http://www.letourdoccitanie.fr/
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Midi St Chinian ; Carcassonne ; Le Boulou ; Vallespir ; Severac Aveyron ; Rodez ; Pareloup ; 

Montbazin ; ADT Aveyron ; Provence Occitanie ; Comminges ; Collioure ; ADT Gard ; Coteaux ; 

Lafrancaisin ; Lodévois Larzac. 

 

• Budget total : 250 000 € dont 66 500 € de recettes de partenaires. 

 

 

Résultats de l’opération 

SITES EDITEURS : 

Performances Globales (Parallax + gigabanner):  

SUPPORT PERIODE IMPRESSIONS CLICS TAUX DE CLICS 

ladepeche.fr 

midilibre.fr 

lindependant.fr 

01 - 31 Août 

 

2 668 637 

 

4 110 

 

0,16 % 

 

Performances en détail : Parallax 

SUPPORT PERIODE IMPRESSIONS CLICS TAUX DE CLICS 

ladepeche.fr 01 - 31 Août 500 005 2074 0,41 % 

midilibre.fr 01 - 31 Août 375 000 1136 0,30 % 

lindependant.fr 01 - 31 Août 125 000 525 0,42 % 

Total 01 - 31 Août 1 000 005 3735 0,38 % 

 

 

Performances en détail – Gigabanner 

SUPPORT PERIODE IMPRESSIONS CLICS TAUX DE CLICS 

ladepeche.fr 01 - 31 Août 1 168 623 2074 0,02 % 

midilibre.fr 01 - 31 Août 375 007 1136 0,02 % 

lindependant.fr 01 - 31 Août 125 002 525 0,03 % 

Total 01 - 31 Août 1 668 632 375 0,02 % 

 

 

 

RESEAUX SOCIAUX 

Performances : Facebook-Instagram 

SUPPORT PERIODE IMPRESSIONS CLICS TAUX DE 

CLICS 

REACTIONS COMMENTAIRES PARTAGES 

FB 01 - 31 Août 7 0504 33 116 737 1,66 % 8 131 429 3 846 

INSTA 01 - 31 Août 8 422 638 24 446 0.29 % 1214 17 80 

TOTAL 01 - 31 Août 15 473 071 141 183 0.91 % 9345 446 3 926 
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ARTICLES DOSSIER PARTENAIRES SUR LES SITES EDITEURS DU GROUPE  

LA DEPECHE : https://www.ladepeche.fr/partenaire/letourdoccitanie/ 

  

 

 

https://www.ladepeche.fr/partenaire/letourdoccitanie/
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MIDI LIBRE : https://www.midilibre.fr/partenaire/letourdoccitanie/ 

  

 
 

 

https://www.midilibre.fr/partenaire/letourdoccitanie/
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L’INDEPENDANT : https://www.lindependant.fr/partenaire/letourdoccitanie/ 

  

 
 

 

https://www.lindependant.fr/partenaire/letourdoccitanie/
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Dossier Partenaire Le Tour d’Occitanie 

 

Construction de chaque article :  

•  Introduction sur le territoire de l’OT  

• 1 à 3 expériences à vivre sur le territoire  

• Coordonnées de l’OT  
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PRINT 

Audiences moyennes – Print : 

SUPPORTS EDITION LECTEURS 

QUOTIDIENS  

EN SEMAINE 

LECTEURS LE 

DIMANCHE 

La dépêche du Midi/ 

Nouvelle République 

Toutes éditions 738 434 4 587 067 

Midi Libre/ 

L’indépendant/ 

Centre Presse 

Toutes éditions 732 500 837 500 

Audience globale 9 pages : 13 238 408 lecteurs 

 

 

Visuels : 

 

   
PAGE hebdomadaire tous les jeudis    DUO/ECRANS tous les jours 

 

 

  



 

Pôle Communication & Rayonnement / Septembre 2020 

BILAN GLOBAL 

 

SUPPORT Audience Touchée 

Print (pages) 13 238 406 lecteurs 

Sites éditeurs 2 668 637 impressions 

Réseaux sociaux 15 473 071 impressions 

Articles dossier partenaire 145 530 chargements 

 

 

Focus Réseaux Sociaux : 

 

• Impressions : 15 473 071 

• Nombre de clics : 141 183 

• Cout par clic (CPC) : 0,25 € 

• Cout par mille (CPM) : 2,32 € 

 

- Objectif premier de cette campagne : générer du trafic sur la Page dédiée le tourdoccitanie.fr. Un 

CPC de 0,25€ sur les réseaux sociaux est considéré comme une bonne campagne. En effet, les experts 

marketing de Facebook estiment autour de 0,20€ une campagne efficace.  

- Objectif secondaire : Notoriété → atteint avec un de CPM 2,32€. 

 

Parution 1 : 2 Juillet 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Parution 2 : 9 Juillet 2020 
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Parution 3 : 16 Juillet 2020 

 

Parution 4 : 23 Juillet 2020 

 

Parution 5 : 30 Juillet 2020 

 

 

Parution 6 : 6 août 2020 
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Parution 7 : 13 août 2020 

 

Parution 8 : 20 août 2020 

 

Parution 9 : 27 août 2020 

 


